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Mazbudžeta mārketings

• Netradicionāla, drosmīga un ļoti radoša 

komunikācija ar mērķauditoriju, kas 

realizēta ar minimāliem finanšu 

resursiem.

• Mūsdienās, lai pievērstu uzmanību

savam zīmolam / produktam / 

piedāvājumam, nav vajadzīgi lieli

līdzekļi, bet ambiciozi mērķi, drosme 

riskēt, n-reizes mēģināt un pārliecināt, 

bieži – pārvarēt sevi!



Check list

Personība

Mērķauditorija

Produkts

Zīmols/ stāsts



Populārākās mazbudžeta

mārketinga formas:

• Partizānu mārketings

• Partnermārketings

• Stāstniecība
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Partizānu mārketings (guerilla marketing):

• Savdabīgs reklamēšanas veids, kurā ar netradicionāliem līdzekļiem, par 

zemu pašizmaksu tiek piesaistīta plaša publikas un mediju uzmanība.

• Bieži tiek saukta arī par huligānu reklāmu, jo var izmantot nelegālas 

metodes.

• Efekts: neparasta, negaidīta, šokējoša, uzmanību saistoša, provokatīva un 

neaizmirstamu reakcija, uzvedība vai mijiedarbību ar skatītāju.



https://youtu.be/S9n4RCAQKCY


Partizānu kampaņām raksturīgs:

• Radošs, negaidīts un provokatīvs risinājums

• Objekti, reklāma ir daļa no vides

• Veiksmīgām kampaņām raksturīgs «sniega bumbas» efekts –

plaša publicitāte, word-of-mouth un viral efekts

• Ja kampaņa neizdodas – zaudējumi ir nelieli

• Piemērots nelielu uzņēmumu atpazīstamībai

• Resursi: laiks, radoša iztēle & uzdrošināšanās



Partizānu kampaņu mīnusi:

• Lēni rezultāti – var nesekot tūlītējs pārdošanas 

pieaugums, jaunu klientu pieplūdums, bet

noteikti var palielināties interese par produktu, 

uzņēmumu utt.

• Negatīvi komentāri – sūdzības par pilsētvides 

ainavas vai objektu bojāšanu, pārāk lielo 

uzbāzību un provokatīvo ideju.

• Vēstījuma neuztveršana un nesapratne.

• Grūti paredzami apstākļi un faktori -

pašpārvaldes atļaujas, laikapstākļi, likumi un var 

ierobežot drošību, traucēt kustību, cilvēku 

neatsaucība.

http://wwf.panda.org/?173563/Tiny-ice-figurines-draw-attention-to-big-problem

http://wwf.panda.org/?173563/Tiny-ice-figurines-draw-attention-to-big-problem


https://youtu.be/LAB4pmLJW1M


Partizānu mārketinga variācijas:

• Formāts (ambient risinājums, objekts) integrēts apkārtējā vidē

• Vīrusa formāts

• Pret konkurentiem vērsts formāts (piemēram, ambushing

marketing) 

• Zibakcijas (flashmobs)

• Mobils formāts



Gerald Haenel/Laif/IC http://discovery.cathaypacific.com/10-great-reasons-go-copenhagen/

http://discovery.cathaypacific.com/10-great-reasons-go-copenhagen/










https://www.delfi.lv/kultura/news/art/foto-tukuma-puse-aplukojama-neparasta-fotoizstade-

meza.d?id=50800845

https://www.delfi.lv/kultura/news/art/foto-tukuma-puse-aplukojama-neparasta-fotoizstade-meza.d?id=50800845








https://www.adsoftheworld.com/media/ambient/graubunden_tourism_every_spot_a_masterpiece

https://www.adsoftheworld.com/media/ambient/graubunden_tourism_every_spot_a_masterpiece


https://www.adsoftheworld.com/media/ambient/graubunden_tourism_every_spot_a_masterpiece

https://www.adsoftheworld.com/media/ambient/graubunden_tourism_every_spot_a_masterpiece


https://www.adsoftheworld.com/media/ambient/graubunden_tourism_every_spot_a_masterpiece

https://www.adsoftheworld.com/media/ambient/graubunden_tourism_every_spot_a_masterpiece


https://www.adsoftheworld.com/media/ambient/graubunden_tourism_every_spot_a_masterpiece

https://www.adsoftheworld.com/media/ambient/graubunden_tourism_every_spot_a_masterpiece


https://www.adsoftheworld.com/media/ambient/graubunden_tourism_every_spot_a_masterpiece

https://www.adsoftheworld.com/media/ambient/graubunden_tourism_every_spot_a_masterpiece




Partnermārketings (affiliate marketing):

• Mārketinga veids, kura pamatā ir partneru atalgošana par katru 

tavam biznesam piesaistītu klientu.

• Plusi & ieguvumi:
• Jānodrošina produkts un funkcionāla mājaslapa

• Unikāla saite katram partnerim (parasti šādi piepelnās studenti)

• Pelna partneris - komisija par katru pirkumu

• Nav vajadzīgs ieguldīt lielus līdzekļus produkta reklāmā (jāizstrādā interneta baneri), pie 

kam var arī pelnīt procentus no pārdotajiem produktiem

• Uzlabojas mājaslapas rādītāji meklētājsistēmā Google 

• Ir laiks, ko veltīt sava tiešā biznesa attīstībā un vadīšanā



Partnermārketings (affiliate marketing):

Partnermārketinga darbības princips ir ļoti vienkāršs:

• Jāpiereģistrējas kādā no affiliate mārketinga tīkliem;

• Jāievieto savā mājaslapā vai blogā linkus un banerus, kas 

reklamē kādu produktu (smscredit.lv, lattelecom u.t.t)

• Ja kāds jūsu lapā uzklikšķina uz šiem reklāmas materiāliem un 

nopērk produktu, affiliate tīkls saņem komisijas maksu un vēlāk

jums izmaksā procentus no tās.

http://www.affiliate.lv/

http://www.webmarketing.lv/

http://www.affiliate.lv/
http://www.webmarketing.lv/


Citas sadarbības iespējas: LIAA tūrisma veicināšanas 

aktivitātes



Citas sadarbības iespējas: Zemgale by Bicycle



Blogi:

Novembris, 2018



Gemius Top 20 

blogi 2018. 

gada pavasarī
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https://latviesicelo.lv/latviesu-celojumu-blogi/

https://latviesicelo.lv/latviesu-celojumu-blogi/




Stāstniecība (story telling): 

Ieguvumi:

• Lielisks instruments zīmola tēla, produkta popularizēšanā

• «Nepiespiesta» reklāma

• Vēstījumam ir emocionāla, cilvēcīga, uzticību rosinoša puse

• Skatītājs pats iesaistās stāstā – dalās ar to

• Radoši, interesanti, vērtīgi stāsti noteikti ļauj ietaupīt mediju 

izmaksas
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https://www.facebook.com/astonikustoni.lv/videos/1390954804261411/


Baltu speka zTmes 
@baltuspekazimes 
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Posts 

Photos 

About 

Community 

Info and Ads 

Events 

Create a Page 

L-Like :\'\ Follow !+ Share • • • 
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Citas mazbudžeta komunikācijas aktivitāšu idejas:

• Ēdienu, darbarīku, rotu pagatavošanas video (kā top?):

• Sadarbība ar blogeriem (nišas) un mikro-ietekmētājiem (influenceriem):

• Klientu piesaistes / iesaistes programma – jaunu klientu piesaistei (piedāvā 

izmēģināt jaunu produktu, saņemt kaut-ko-par-brīvu);

• Integrēties vietējos un valsts mēroga pasākumos, aktivitātēs;

• E-pasta sūtījumi, ar nosacījumu – ir datu bāze un klienti akceptējuši 

sūtījumu saņemšanu;

• Darbnīcu organizēšana.
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Sociālo tīklu komunikācijas priekšrocības:

•Ērta un viegli apgūstama komunikācijas platforma, lai popularizētu savu uzņēmumu, zīmolu.

•Par salīdzinoši nelielu samaksu sociālajos medijos var izvietot komerciālo saturu – reklāmas 

blokus, sponsorētas ziņas u.c.

•Ir iespējams viegli un ātri sasniegt plašu auditoriju.

•Sociālie tīkli, reģistrējot lietotājus, ievāc par tiem gana daudz preču un pakalpojumu 

piedāvātājiem noderīgas informācijas – kā vecums, dzimums, dzīvesvieta, intereses –, un tas ļauj 

uzrunāt noteiktu mērķauditoriju.

•Sniedz iespēju veidot interaktīvas attiecības ar sekotājiem, uzturēt tūlītēju atgriezenisko saiti, 

operatīvi nodot aktuālas ziņas, nodrošināt ātru klientu servisu un nekavējoties risināt problēmas.

•Ļauj novērtēt auditorijas interesi pēc skatījumu, “like” un “share” skaita, kā arī ievietotā satura 

popularitāti, izmantojot tādus rīkus kā “Google Webmaster Tools”, “Facebook Insights” u.c.

•Piedāvā statistiku un analītiku par publicētajām reklāmām, kas ļauj precīzi noteikt katras aktivitātes 

efektivitāti un atdevi pēc visdažādākajiem parametriem, piemēram, sasniegto auditoriju. 





<D Nav dro~a www.gardumuti.lv 



3 digitālās komunikācijas tendences: 

• Strauji pieaugs video formāta saturs. 2021. gadā 80% no visa 

interneta trafika pasaulē veidos tieši intenreta video trafiks 

(avots: Cisco.com).

• Mikro-ietekmētāji ieņems arvien svarīgāku lomu mārketinga 

komunikācijas stratēģijās (sekot: Latvijas Digitālo ekspertu 

biedrība, https://www.lde.lv/)

• Latvijā strauji aug "Instagram" tīkla lietošana. Šobrīd "Instagram" 

Latvijā izmanto 510 000 cilvēku

https://www.cisco.com/c/en/us/solutions/collateral/service-provider/visual-networking-index-vni/white-paper-c11-741490.html
https://www.lde.lv/
https://www.delfi.lv/temas/instagram


• Konsekvents vizuālais vēstījums, vērsta uzmanība jūsu biznesa stāstam;

• Pārliecinieties, vai esat padomājis par to, ko cilvēki vēlās zināt?

• Mudināt klientus atzīmēt (tag) zīmolu vai uzņēmumu fotoattēlā, tas ir 

lielisks veids, kā popularizēt zīmolu

• Instagram ir izstrādājusi virkni jaunu funkciju zīmolu/ biznesa 

lietotājiem: piemēram, izmantojot Instagram «Insights», ir iespējams 

noskaidrot sekotāju vecumu, dzimumu, dzīvesvietu, skatītākos 

«postus» utt.
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• Instagram «Stories» ļauj lietotājiem 

izveidot saturu, kas atrodas ārpus 

galvenās lapas un «pazūd» pēc 24 

stundām. Tas var būt noderīgs 

pārbaudes rīks, lai noteiktu, kāda veida 

saturs interesē sekotājus?



Ieteikumi «Instagram» Stories: 

• Radiet secīgu stāstu ar sākumu, iztirzājumu (līdz 10 attēli) un 

nobeigumu. Katram stāstam ir savs nosaukums. 



Ieteikumi «Instagram» Stories: 

• Izmantojiet visas vizuālās un teksta 

iespējas: uzlīmes, teksta laukumus, vietas 

atzīmes, tēmturus, temperatūras rādītājus 

utt.



• Haštagi, mirkļbirkas jeb tēmturi –

vienojoši simboli, kas ietver vārdus, 

teikumus un ir plaši izmantoti visā 

internetā, ne tikai sociālajos tīklos, 

bet arī privātajās platformās, ieskaitot 

e-pastus un tērzēšanas ziņas.

Ieteikumi «Instagram» Stories: 
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• Kvalitatīvi attēli un bildes – jūsu 

biznesam raksturīgas un 

izsmeļošas.

Ieteikumi «Instagram»: 
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«40% Youtube lietotāju apmeklē mājaslapu, lai 

iepazītos vairāk ar produktu pirms to iegādāties.»

*https://www.thinkwithgoogle.com/consumer-insights/



Interneta lietošanas paradumi:

• Tendences liecina, jo mazāka valsts, jo lielāka mērķauditorijas 

sasniedzamība

• 80% Latvijas iedzīvotāji ir sasniedzami internetā

• 1 430 000 aktīvie lietotāji (mēnesī) izmanto datoru

• 800 000 aktīvie mobilā interneta lietotāji (mēnesī)

• 400 000 aktīvie planšetu lietotāji (mēnesī)

• Cilvēks var vienlaicīgi lietot internetu (saturu) datorā, telefonā, planšetē utt.

*Latvijas iedzīvotāju interneta lietošanas paradumi, 16.02.2016, gemius.lv



Interneta lietošanas paradumi

• Reklāmas banerus visvairāk klikšķina lietotāji vecumā 55+

• Jauniešu auditoriju saista video un bildes, bet visam skrien pāri ar acīm, viņi nelasa 

garus tekstus

• Ja ieinteresēs banera saturs, tad 40+ uzklikšķinās un izlasīs visu pieejamo 

informāciju

• 78% interneta lietotāju internetu izmanto katru dienu

• 72% ir bērni, kas ir jaunāki par 15 gadiem

• 69% komunicē latviešu valodā, 30% krievu valodā

• 79% no visiem interneta lietotājiem dzīvo pilsētās

*Latvijas iedzīvotāju interneta lietošanas paradumi, 16.02.2016, gemius.lv



Interneta lietošanas paradumi

• 51% interneta lietotāji ir sievietes

• Visbiežāk lasa ziņas, tad seko sociālo tīklu satura lietošana: laika prognoze, 

izklaides, atpūtas iespējas, kultūras notikumi, receptes, auto, tūrisms un 

ceļošana

• 79% no interneta lietotājiem iepērkas internetā, no tiem vairāk kā puse, ir 

sievietes. Tendence rāda, ka šie skaitļi strauji pieaug. 61% internetā iepērkas 

gandrīz katru mēnesi vecumā 25-34 gadiem

*Latvijas iedzīvotāju interneta lietošanas paradumi, 16.02.2016, gemius.lv



Lietotāju paradumi

Individuālie paradumi

• Iemācīties kaut ko jaunu (receptes, 

grāmatas, hobiji utt.)

• Atrast vajadzīgo informāciju

• Meklē pirkumu

• Padziļināti uzzināt par kādu 

konkrētu tēmu

• Meklē idejas 

Multimediju lietošanas paradumi

• Izklaidēties

• Atpūsties

• «Laika nosišana»



Saturs, saturs, saturs

• UNIKĀLAIS ir tas, NEVIS KO Tu dari, bet KĀ Tu dari? 

• Atrast savu auditoriju un to noturēt!

• Savas sekotāju kopienas veidošana!

• Sociālo tīklu lietotāji ir kanāls un viņu aktivitātes – satura 

koplietošana!

• Lielākais panākums ir lietotāju aktivitātes Tavā sociālā tīkla profilā: 

sekošana, abonēšana, ieteikšana, dalīšanās, rekomendēšana utt.

• Sekotāji var celt un arī ... pelt! 



Sociālo tīklu mārketinga stratēģijas kļūst arvien 

kontekstuālākas, balstoties uz lietotāju datiem

• Lietotāju dati ir atslēga reklāmas kampaņu satura izstrādei un komunikācijai ar 

mērķauditoriju.

• Pircēju radītais saturs: atgriezeniskās saites mājas lapās, sociālie tīkli, e-pasti, 

mobblogi (bildes, video), viedokļi, video prezentācijas utt.

• Komunikācija ar klientiem, izmantojot tūlītēju ziņapmaiņu, tādā veidā sarunājoties ar 

klientiem «viens-pret-viens». Klienti negrib saņemt «spamu» katru dienu.

• WOM mārketings (mutvārdi): lielāka ticamība un spēcīgāka lēmuma pieņemšana.

• BUZZ mārketings: virālais saturs, notikums. Sievietes.

• Komplimentēšana. Klientam ir jājūtas kā «varonim».

• Klientu iesaistīšanās produktu veidošanā, piemēram, cenas noteikšanā. 
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https://www.socialbakers.com

https://www.socialbakers.com/free-tools/tracker/result/5a6cae60d759dc01007a9c1b
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Resursi

• Iepakojums, tendences, dizains, zīmoli: http://www.thedieline.com/

• Jaunākās tendences, sociālie tīkli, notikumi, zīmoli: http://mashable.com/

• Mājas lapas, tendences, kategorijas: http://www.webbyawards.com/

• Inovatīvais komunikācijā: www.madcom.com

• Reklāmas komunikācijas tendences: https://www.creativereview.co.uk/

http://www.thedieline.com/
http://mashable.com/
http://www.webbyawards.com/
http://www.madcom.com/
https://www.creativereview.co.uk/
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