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Mazbudzeta marketings

» Netradicionala, drosmiga un |oti radosa
Komunikacija ar méerkauditoriju, kas
realizéta ar minimaliem finansu
resursiem.

» Masdienas, lai pievérstu uzmanibu

savam zimolam / produktam /
piedavajumam, nav vajadzigi liel
1dzekli, bet ambiciozi mérki, drosme
riskét, n-reizes méginat un parliecinat,
piezl — parvarét sevi!
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Popularakas mazbudzeta
marketinga formas:

» Partizanu marketings
 Partnermarketings
e Stastnieciba







Partizanu marketings (guerilla marketing):

» Savdabigs reklamésanas veids, kura ar netradicionaliem lidzekliem, par
zemu pasizmaksu tiek piesaistita plasa publikas un mediju uzmaniba.

* Biezi tiek saukta art par huliganu reklamu, jo var izmantot nelegalas
metodes.

» Efekts: neparasta, negaidita, sokgjosa, uzmanibu saistosa, provokativa un
neaizmirstamu reakcija, uzvediba vai mijiedarbibu ar skatitaju.





https://youtu.be/S9n4RCAQKCY

Partizanu kampanam raksturigs:

e Radoss, negaidits un provokativs risingjums
» Opjekti, reklama ir dala no vides

» VVelksmigam kampanam raksturigs «sniega bumbas» efekts —
plasa publicitate, word-of-mouth un viral efekts

* Ja kKampana neizdodas — zaud&jumi ir neliel;

* Plemérots nelielu uznémumu atpazistamibai
» Resursi: laiks, radosa iztéle & uzdrosinasanas +




Partizanu kampanu minusi:

* Léni rezultati — var nesekot talitéjs pardosanas
pieaugums, jaunu klientu pieplddums, bet
noteikti var palielinaties interese par produktu,
uznémumu utt.

 Negativi komentari — stdzibas par pilsétvides
ainavas vai objektu bojasanu, parak lielo
uzpbazibu un provokativo ideju.

» V@stljuma neuztversana un nesapratne.
 Grati paredzami apstakli un faktori -
pasparvaldes atlaujas, laikapstak]i, likumi un var
lerobezot drosibu, traucét kustibu, cilvéku
neatsauciba.

http://wwf.panda.orq/?173563/Tiny-ice-fiqurines-draw-attention-to-big-problem



http://wwf.panda.org/?173563/Tiny-ice-figurines-draw-attention-to-big-problem



https://youtu.be/LAB4pmLJW1M

Partizanu marketinga variacijas:

» Formats (ambient risinajums, objekts) integréts apkartéja vidé
* \/Irusa formats

* Pret konkurentiem vérsts formats (pieméram, ambushing
marketing)

» Zibakcijas (flashmobs)
* Mobils formats



Gerald Haenel/Laif/IC http://discoverv.cathavpacific.com/lo-qreat-reasons-qo-copenhaqen/
e -

-



http://discovery.cathaypacific.com/10-great-reasons-go-copenhagen/
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https://www.delfi.lv/kultura/news/art/foto-tukuma-puse-aplukojama-neparasta-fotoizstade-meza.d?id=50800845
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https://www.adsoftheworld.com/media/ambient/graubunden_tourism_every_spot_a_masterpiece



https://www.adsoftheworld.com/media/ambient/graubunden_tourism_every_spot_a_masterpiece

ambient/graubunden tourism every spot a masterpiece



https://www.adsoftheworld.com/media/ambient/graubunden_tourism_every_spot_a_masterpiece
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https://www.adsoftheworld.com/media/ambient/graubunden_tourism_every_spot_a_masterpiece




Partnermarketings (affiliate marketing):

» Marketinga veids, kura pamata ir partneru atalgosana par katru
tavam biznesam piesaistitu klientu.

» Plusi & ieguvumi:

* Janodrosina produkts un funkcionala majaslapa

» Unikala saite katram partnerim (parasti sadi piepelnas studenti)
e Pelna partneris - komisija par katru pirkumu

» Nav vajadzigs ieguldtt lielus lidzek|us produkta reklama (jaizstrada interneta baneri), pie
Kam var art pelnit procentus no pardotajiem produktiem

» Uzlabojas majaslapas raditaji mekletajsistema Google

e |r laiks, ko veltlt sava tiesa biznesa attistiba un vadisana



Partnermarketings (affiliate marketing):

Partnermarketinga darbibas princips ir loti vienkarss:

* Japieregistrejas kada no affiliate marketinga tikliem,;

» Jalevieto sava majaslapa vai bloga linkus un banerus, kas
reklamé kadu produktu (smscredit.lv, lattelecom u.t.1)

* Ja kads jasu lapa uzklikskina uz siem reklamas materialiem un
nopérk produktu, affiliate tikls sanem komisijas maksu un velak
jums izmaksa procentus no tas.

http://www.affiliate.lv/
http://www.webmarketing.lv/



http://www.affiliate.lv/
http://www.webmarketing.lv/

Citas sadarbibas iespéjas: LIAA tdrisma veicinasanas
aktivitates

DOTIES ATKLAT ATKLAJUMU TOPS IESAISTITIES PAR ATKLAJ LATVIJU
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Kopéja Top 20 blogu auditorija

Top 20 blogu auditorijas sadalijjums
@ D ® 0
 60% & 40%
Videjais viena lietotaja pavaditais laiks

& 0:05:28

LI GEMIUS

Novembris, 2018



Gemius Top 20
blogi 2018.
gada pavasari

KUrSOors. IV 27671 229344 00:10:14 | 93220
ebaznica lv 13015 38227 00:02:35 | 20198
noskrien.Iv 10695 | 158651 00:19:10 | 42240
“parmuziku lv 10680 23979 00:02:01 15282
topivesels v 9659 31454 00:02:25 16015
3ade.lv 9354 22121 00:01:35 14111
cirkulis.Iv 7223 21659 00:02:27 7821
garsigalatvija lv 7007 13457 00:01:23 9996
labsoflatvia.com 6168 16354 00:02:28 7966
naskoties.com 5946 26201 00:03:03 12578
laacz Iv 5587 9691 00:01:02 6655
iinuu v 5135 9990 00:01:17 6218
bioblogs. Iv 4331 12532 00:02:20 7453
528 Iv 3862 7003 00:00:44 5541
estmilis_Iv 3744 13904 00:04:17 8156
krustnaglina lv 3689 12152 00:02:45 8373
kikasvirtuve.com 3661 5272 00:01:01 3661
slowyogalife.com 3423 8210 00:02:08 5328
Zimis Iv 3200 16453 00:03:57 4708
vardotaia bloaspot com 2885 3766 00-00-54 2936









VISAS VALSTIS VIESNICU IETEIKUMI VIZAS LATVIESIEM VISS CELOTAJIEM ~ PAR MUMS ~

LATVIESI CELO

2013. gada es izveidoju latvieSu celojumu blogu apkopojumu, kuru esmu publicéjis sava bloga kasparsmisins.lv.

Sis ir papildinats raksts, kura apkopoti ne tikai latvie3u celojumu blogi, bet arT ar celo3anu saistitas Facebook grupas latvie3u valoda.

Ja tevir blogs, kura tu raksti par ceJosanu, un gribi, lai tas bitu Saja saraksta - dod zinu komentaros vai raksti mums uz epastu! Ja zini kadu Facebook
grupu, kurai, tavuprat, vajadzétu bat pieminétai - raksti mums!

Facebook grupas par celosanu

Facebook grupas ir sakartotas nenoteikta seciba.

1. LatvieSi Celo — Diskusijas par celoSanu

2. Trekings, kalnu pargagjieni

iesu-celojumu-bloaqi/



https://latviesicelo.lv/latviesu-celojumu-blogi/




Stastniecioa (story telling):

leguvumi:

» Lielisks instruments zimola téla, produkta popularizésana

» «Nepiespiesta» reklama

» Véstljlumam ir emocionala, cilvéciga, uzticibu rosinosa puse

o Skat

e Rac

tajs pats iesaistas stasta — dalas ar to
0sI, interesanti, vertigi stasti noteikti |auj ietauptt mediju

IZmaksas





https://www.facebook.com/astonikustoni.lv/videos/1390954804261411/




Citas mazbudzeta komunikacijas aktivitasu idejas:

» Edienu, darbariku, rotu pagatavosanas video (ka top?):
» Sadarbiba ar blogeriem (niSas) un mikro-ietekmétajiem (influenceriem):

» Klientu piesaistes / iesaistes programma — jaunu klientu piesaistei (piedava
izmeéginat jaunu produktu, sanemt kaut-ko-par-brivu);

* |ntegréties vietéjos un valsts méroga pasakumos, aktivitates;

» E-pasta sttijumi, ar nosacijumu — ir datu baze un klienti akceptéjusi
SUtjumu sanemsanu;

 Darbnicu organizésana.



SOCIALO TIKLU KOMUNIKACIJAS
TENDENCES




Socialo tiklu komunikacijas prieksrocibas:

*Erta un viegli apgastama komunikacijas platforma, lai popularizétu savu uznémumu, zZimolu.
Par salidzinosi nelielu samaksu socialajos medijos var izvietot komercialo saturu — reklamas
blokus, sponsorétas zinas u.c.

oIr iespgjams viegli un atri sasniegt plasu auditoriju.

Socialie tikli, registréjot lietotajus, ievac par tiem gana daudz precu un pakalpojumu
piedavatajiem noderigas informacijas — ka vecums, dzimums, dzivesvieta, intereses —, un tas lauij
uzrunat noteiktu mérkauditoriju.

*Sniedz iespéju veidot interaktivas attiecibas ar sekotajiem, uzturét taltéju atgriezenisko saiti,
operativi nodot aktualas zinas, nodrosinat atru klientu servisu un nekavéjoties risinat problémas.
*| auj novertét auditorijas interesi pec skatijumu, “like” un “share” skaita, ka art ievietota satura
popularitati, izmantojot tadus rikus ka “Google Webmaster Tools”, "Facebook Insights” u.c.
*Piedava statistiku un analttiku par publicetajam reklamam, kas |auj precizi noteikt katras aktivitates

efektivitati un atdevi péc visdazadakajiem parametriem, pieméram, sasniegto auditoriju.









3 digitalas komunikacijas tendences:

» Strauji pieaugs video formata saturs. 2021. gada 80% no visa
Interneta trafika pasaulé veidos tiesi intenreta video trafiks
(avots: ).

» Mikro-ietekmétaji ienems arvien svarigaku lomu marketinga
comunikacijas stratégijas (sekot: Latvijas Digitalo ekspertu
piedriba, nttps://www.lde.lv/)

» Latvija strauji aug "Instagram" tikla lietoana. Sobrid "Instagram"
_atvija izmanto 510 000 cilvéku



https://www.cisco.com/c/en/us/solutions/collateral/service-provider/visual-networking-index-vni/white-paper-c11-741490.html
https://www.lde.lv/
https://www.delfi.lv/temas/instagram

©

Konsekvents vizualais véstijums, vérsta uzmaniba jusu biznesa stastam,;
Parliecinieties, vai esat padomajis par to, ko cilvéki vélas zinat?
Mudinat klientus atzimét (tag) zimolu vai uznémumu fotoattéla, tas ir
ielisks veids, ka popularizét zimolu

nstagram ir izstradajusi virkni jaunu funkciju zimolu/ biznesa
letotajiem: pieméram, izmantojot Instagram «Insights», ir iespéjams
noskaidrot sekotaju vecumu, dzimumu, dzivesvietu, skatitakos
«[POStusS» Utt.




«Stories» Jauj lietotajiem
aturu, kas atrodas arpus
apas un «pazud» péc 24

as var bdt noderigs

1ks, lai notelktu, kada veida



leteikumi «Instagram» Stories:

» Radiet secigu stastu ar sakumu, iztirzajumu (lidz 10 attéli) un
nopeigumu. Katram stastam ir savs nosaukums.

Excited to be teaching

Check out Diego's
work. We love
weirdness!

N

Photography, London Photography, London Photography, London
the Body and 25 the Body and 25 the Body and 25
the Cl‘ty LandmannSiudios the Clty LandmannSiudios the Clty LandmannSiudios

Gimme a shout if you
have questions! © @




letelkumi «Instagram» Stories:

d
U

zmantojiet visas vizualas un teksta
lespéjas: uzlimes, teksta laukumus, vietas

tzimes, téemturus, ter

[iC.

nperatdras raditajus

Q Search

O LOCATION | @MF! HHASHTAG

a QUESTIONS

N\ ‘ )
MONDRYSSS R a
MONDAY

Yo,




leteikumi «Instagram» Stories:

» Hastagi, mirk|birkas jeb témturi -
Vienojos| S|moo\| kas ietver vardus,
teikumus un ir plasi izmantoti visa
interneta, ne tikai socialajos tiklos,
pet art privatajas platformas, ieskaitot
e-pastus un térzesanas zinas.




@ https://www.hashatit.com

HASHATIT

The Ultimate Social Media Search Engine

Search for your #Hashtag here Q
i




#baltsroad
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Baltic Tribes soundtrack.
Review.
Little bit about music which |

like. If you are interested in DNA,
different cultures, folk music you
could like this one. Music,
soundtrack from the film Baltic
Tribes, ...

05 Jan, 2019

Shamanka liona

via youtube.com

Kaip gyveno balty gentys /
How the Balts tribes lived
rotéviai

Kai veno mas

5 differences from the
Palaeolithic Era To The
Neolithic Era

these are 5 differences from the

paleolithic era to the neolithic
era. i hope you learned
something from my video, have
a good day.

31 Dec, 2018

Baltic Tribes - New York
Baltic Fllm Festival
Director Raitis Abele welcomes

Latviesu simboli un dzeja
kaligrammas
Sovakar Raina un Aspazijas

maja atklaj ¢ehu makslinieces
un dizaineres Dianas
KneZinkovas latviesu simbolu un
grafisko dzejolu jeb kaligrammu
izstadi.

20 Nov, 2018

itvpanorama

via youtube.com

Share ®

® 2

Semigallians, Selonians -
Balts' Road
Semigallians and Selonians -

"Baltic Tribes Baltu cilts"
U.S Premiere Screening
The very first Baltic Film festival

featuring the work of filmmakers
from Lithuania, Estonia and
Latvia - a country that this year
is celebrating its 100th
anniversary.

30 Oct, 2018
BronxNet

via youtube.com

.

)

Antike

Baltische .
Tracht

Antike Baltische Tracht /
Ancient Baltic Dress
Deutsch (English below): Aus




astonikustoni | Fotowns

leteikumi «Instagram»:

» Kvalitativi attéli un bildes — jlsu
biznesam raksturigas un
izsmelosas.
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\\\, hopeinthewoods m
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2,180 likes 14w

hopeinthewoods Scoops, and not
scoops... I'm always surprised by the
amount of curls and chips created when
carving. Considering the blanks were cut
only a few millimetres away from the final
shape. This is pretty much all from the
bowls and backs.

view all 42 comments
cristina_tamames Beautiful!

makemeaoffer We love these guys
@about_form

lewesmap Always love seeing your
beautiful spoons and photos in my feed!

mccoy_crafts Love wood carving.
leynapoh @hello.mjlim
hopeinthewoods |,@the_wood_house

hopeinthewoods Thanks
@smallcloudshop @lore_dewulf



autine_johnneeman « Follow

autine_johnneeman Raven
#bladesmith #autinetools #sharp #hatchet
#axejunkies

mr.pallarinte Very nice in black! §)

marispetkus Thing of a beauty @ how
do you achieve that perfect black
patina on the axe head?

andy_waterwalker Amazing 3¢ 35 3¢
¢

paridgetoolco Felt like | needed a
double like button when | saw this.J

4-Yd=

thewildkid0_o That polished edge is
amazing

richoct @the_landscape_hunter finally
they made your axe @ A

miguelpiquet Ooohhh that's pretty!
delaadnAra T

Qb

723 likes




«40% Youtube lietotaju a

lepazitos va

rak a
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& majaslapu

'ms to legac




Interneta lietosanas paradumi:

» Tendences liecina, jo mazaka valsts, jo lielaka mérkauditorijas
sasniedzamiba

» 80% Latvijas iedzivotaji ir sasniedzami interneta

* 1430 000 aktivie lietotaji (ménesi) izmanto datoru

» 800 000 aktivie mobila interneta lietotaji (ménesi)

» 400 000 aktivie plansetu lietotaji (ménes)

* Cilvéks var vienlaicigi lietot internetu (saturu) datora, telefona, planseté utt.

*Latvijas iedzivotaju interneta lietoSanas paradumi, 16.02.2016, gemius.Ilv



Interneta lietosanas paradumi

» Reklamas banerus visvairak klikskina lietotaji vecuma 55+

* Jauniesu auditoriju saista video un bildes, bet visam skrien pari ar acim, vini nelasa
garus tekstus

* Ja leinteresés banera saturs, tad 40+ uzklikskinas un izlasis visu pieejamo
informaciju

» /8% interneta lietotaju internetu izmanto katru dienu

» /2% ir bérni, kas ir jaunaki par 15 gadiem

* 69% komunicé latviesu valoda, 30% krievu valoda

* /9% no visiem interneta lietotajiem dzivo pilsétas

*Latvijas iedzivotaju interneta lietoSanas paradumi, 16.02.2016, gemius.Ilv



Interneta lietosanas paradumi

» 51% interneta lietotaji ir sievietes

* Visbiezak lasa zinas, tad seko socialo tiklu satura lietosana: laika prognoze,
izklaides, atpUtas iespéjas, kultdras notikumi, receptes, auto, tdrisms un
celosana

* /9% no interneta lietotajiem iepérkas interneta, no tiem vairak ka puse, ir
Sievietes. Tendence rada, ka sie skaitli strauji pieaug. 61% interneta iepérkas
gandriz katru ménesi vecuma 25-34 gadiem

*Latvijas iedzivotaju interneta lietoSanas paradumi, 16.02.2016, gemius.Ilv



Lietotaju paradumi

Individualie paradumi Multimediju lietoSanas paradumi

* lemacities kaut ko jaunu (receptes, e Izklaidéties
grématas, hObU| Utt) o A':posties

» Atrast vajadzigo informaciju e «|aika nosi¢anax

» Meklé pirkumu

» Padzilinati uzzinat par kadu
conkrétu tému

» Meklé idejas



Saturs, saturs, saturs

« UNIKALAIS ir tas, NEVIS KO Tu dari, bet KA Tu dari?
» Atrast savu auditoriju un to noturét!
» Savas sekotaju kopienas veidosana!

» Socialo tiklu lietotaji ir kanals un vinu aktivitates — satura

koplietosanal
» Lielakais panakums ir lietotaju aktivitates Tava sociala

Tkla profila:

sekosana, abonésana, ieteiksana, dalisanas, rekomenc
e Sekotaji var celt un arT ... pelt!

asana utt.



Socialo tiklu marketinga stratégijas kJUst arvien
kontekstualakas, balstoties uz lietotaju datiem

Lietotaju dati ir atslega reklamas kampanu satura izstradei un komunikacijai ar

méerkauditoriju.

Pircéju radrtais saturs: atgriezeniskas saites majas lapas, socialie tikli, e-pasti,

mobblogi (bildes, video), viedokl]i, vic

e0 prezentacijas utt.

Komunikacija ar klientiem, izmantojot taliteju zinapmainu, tada veida sarunajoties ar
klientiem «viens-pret-viens». Klienti negrib sanemt «spamu» katru dienu.

WOM marketings (mutvardi): lielaka ticamiba un spécigaka lemuma pienemsana.

Komplimentésana. Klientam ir jajdtas

BUZZ marketings: viralais saturs, notikums. Sievietes.

k§ «varonim».

Klientu iesaistisanas produktu veidosana, pieméram, cenas noteiksana.






https [/lwww.soclalbakers.com

https://www.socialbakers.com/

MUPUS publiskd me Q E-pasta serveris = Es M Rubberis weblapas ¢

TOP-COMMENTED POSTS

araju stastl

Saimnieko | Daritaju stasti®|

2es Udensdzirnavas pec
gadiem arvien darboja:
icoties uznemigam savas

"IIY:A



https://www.socialbakers.com/free-tools/tracker/result/5a6cae60d759dc01007a9c1b




Resursl

lepakojums, tendences, dizains, zimoli: http://www.thedieline.com/

Jaunakas tendences, socialie tikli, notikumi, zimoli: http://mashable.com/

Majas lapas, tendences, kategorijas: http://www.webbyawards.com/

novativais komunikacija: www.madcom.com

Reklamas komunikacijas tendences: https.//www.creativereview.co.uk/



http://www.thedieline.com/
http://mashable.com/
http://www.webbyawards.com/
http://www.madcom.com/
https://www.creativereview.co.uk/

LLI — 187 «Starptautiskais kultiras marsruts
«Baltu cels»»/ «Balts’ Road»

@ 1HILCTITITYy
Latvija-Lietuva

Eiropas Redionalas attistibas fonds

Veiksmes!

Lolita Ozolina
1. 26528629
lolita.ozolina.riga@gmail.com



mailto:Lolita.ozolina.riga@gmail.com

