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Apmacibas turisma pakalpojumu sniedzéjiem

DIGITALAS PRASMES UN ZINASANAS,
TO PIELIETOJUMS TURISMA NOZARE P R O G RA I\/l I\/I A

TEORETISKAS APMACIBAS 1. DIENA

29.JANVARIS Apmacibas Zoom
9:30 Dalibnieku registracija

9:45-10:00 Seminara atklasana/ projekta informacija
Anna Builo-Holme, Zemgales planosanas regiona projektu vaditaja

10:00-11:00 Aktualas tendences digitalaja marketinga un to pielietojums tarisma nozaré
Eva Onzule, digitalas marketinga agenturas KLIK KLIK vaditaja

- Isformata video saturs;

- Lietotaju radits saturs (UGC);

- Influenceru marketings;

- Satura pielago$ana dazadam platformam;
- Maksligais intelekts.

11:00-12:00 SEO (meklétajprogrammu optimizacija) - ka uzlabot majaslapas redzamibu
Google un citas meklétajprogrammas

Agnese Repule, SEO specialiste

- SEO pamati

- SEO tendences 2025.gadam un maksligais intelekts;
- SEO riki, padomi un ieteikumi;

- Atslégvardu izpéte un stratéegija.

12:00 Partraukums
12:30-13:30 Google Analytics — ka analizet datus, lai izprastu klientu uzvedibu un uzlabotu
marketinga stratégijas
Doloresa Stukane, digitala marketinga specialiste
- Svarigakie raditaji, kas palidz izprast apmeklétaju uzvedibu majaslapa;
- Ka atrast popularakas lapas un saprast, ko klienti meklé;
- Kas ir Google Analytics un ka tas var palidzet turisma;
- Ka analizet apmeklétaju plusmu un noteikt popularakas sadalas majaslapa.
13:30-14:30 Ka izmantot socialo mediju platformas Facebook, Instagram, X marketinga un
komunikacija nolukiem
Jana Bunkus, Biznesa augstskolas Turiba Komunikacijas virziena vaditaja un lektore
- Personigais zimols - atpazistamibas un uzticamibas veido$ana;
- Auditorijas iesaiste - aktiva komunikacija un attiecibu veidoSana;

- Platformu specifika - ka efektivi izmantot Facebook, Instagram un X marketinga;
- Uzrunajosi teksti - 1si, iedvesmojosi un merktiecigi zinojumi.

14:30-15:00 Jautajumi/ secinajumi, noslégums
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TO PIELIETOJUMS TURISMA NOZARE P R O G RA I\/I I\/I A

TEORETISKAS APMACIBAS 2. DIENA

5.FEBRUARIS Apmacibas Zoom
9:30 Dalibnieku registracija

9:45-10:00 Seminara atklasana/ projekta informacija
Anna Builo-Holme, Zemgales planosanas regiona projektu vaditaja

10:00-11:00 Google Ads pamati: Ka izveidot veiksmigas reklamas kampanas
Doloresa Stukane, digitala marketinga specialiste

- Kas ir Google Ads un ka tas palidz piesaistit vairak klientu turisma nozare;

- Reklamu veidi Google Ads: MekleSanas reklamas, baneri un video reklamas;

- Atslegvardu nozime: Ka izveéléties pareizos vardus, lai sasniegtu isto auditoriju;
- Kampanu rezultatu analize: Ka saprast, kas strada un kadas izmainas ieviest.

11:00-12:00 Digitala satura loma un nozime tirisma nozarée
Eva Onzule, digitalas marketinga agentaras KLIK KLIK vaditaja

- Ka mainijusies celotaju uzvediba digitalaja laikmeta;
- Tendences digitala satura veidoSana turisma nozaré;
- Ka veidot pievilcigu saturu tarisma nozarei;

- Veiksmigu pieméru analize - kas strada un kapéc.

12:00 Partraukums

12:30-13:30 Ka veidot efektivu socialo mediju saturu foto un video formata
Uldis Laganovskis, fotografs, digitalas marketinga agentaras KLIK KLIK vaditajs

- Ka izveléeties piemérotu saturu dazadam socialo mediju platformam;
- Stasta veidoSana ar attéliem un video: Ka radit saturu, kas emocionali uzruna;
- Vienkarsi riki un panémieni kvalitativa foto un video izveidei.

13:30-14:30 Meta Ads (Facebook un Instagram) pamati

Doloresa Stukane, digitala marketinga specialiste

- Ka izveidot mérktiecigas un efektivas reklamas kampanas;
- Ka parvaldit izdevumus un analizét kampanu veiktspéju;
- Ka izveidot saistoSus virsrakstus un vizualos materialus.

14:30-15:00 Jautajumi/ secinajumi, noslégums
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PRAKTISKAS APMACIBAS

11. - 12. FEBRUARIS Bauskas Ratsnams vai Jékabpils Tehnologiju tehnikums
Dalibnieku registracija

9:45
10:00-10:15

10:15-11:30

11:30-12:30

12:30
13:00-14:30

Seminara atklasana/ projekta informacija
Anna Builo-Holme, Zemgales planosanas regiona projektu vaditaja

Dinamiska stastu veidosana ar Reel video formatu tirisma pakalpojumu
shiedzéjiem

Sindija Bokane, Instagram satura veidotaja

- Kas ir Reel video un kapéc tas ir efektivs turisma nozaré;

- Stastu veidosana: Ka izveidot Tsus, aizraujoSus video, kas uzruna skatitajus;
- Svarigi elementi: SaistoSs sakums, autentiski mirkli un emocionala piesaiste;
- Praktiski padomi: Riki un panémieni Reel video veidoSanai.

Esi redzams Google: Google Business Profile optimizacija, Google Reviews
Annija Graustina, digitala marketinga specialiste

- Kas ir Google Business Profile, Google Reviews un TripAdvisor;

- Ka optimizét profilu, lai paraditos Google un TripAdvisor meklgjumos;

- Atsauksmju nozime: Ka iegut vairak pozitivu atsauksmju un reagét uz tam;
- Profila vizualais noformé&jums: Fotoatteli, apraksti un aktuala informacija.

Partraukums

Socialie mediji ka tava vizitkarte - profila uzlabos$ana un satura plano$ana
Eva Onzule, digitalas marketinga agentaras KLIK KLIK vaditaja

- Profila audita veik$ana - iespéja paskatities uz savu socialo mediju profilu klienta acim;
- Socialo medju profila labojumi vai veicamo labojumu plans;
- Satura planoSanas pamati.

14:30-15:00 Jautajumi/ secinajumi, noslégums

&8 Pasakuma laika tiks veikta fotograféSana
dokumentésanas un publicitates vajadzibam.

Pasakumu organizé Zemgales planosanas regions un tas tiek rikots projekta Nr. LL-00061 “Digitali pieejami un pievilcigi
zudus$a kultdras mantojuma tarisma galameéerki Zemgalé un Ziemellietuva / Reclaimed history ietvaros.

Sis pasakums ir organizets ar Eiropas Savienibas finansialu atbalstu. Par ta saturu pilniba atbild Zemgales Planosanas
regions un tas var neatspogulot Eiropas Savienibas viedokli.




