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Radosas industrijas —
kas tas ir?

Radosais

Industrija




Radoso industriju periodizacija
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XIX.gs.

Il puse

pirmie unikala industriala sabiedriba; kultdras globalizacija,
radosa darba jaunie tehniskie demokratizacija un razosSanas parnesSana
tirazé$anas lidzekli > jaunie jauninasana, — ES k& pakalpojumu
meéginajumi makslas veidi; masu  Pirmie pamesto valsts, kur
(parraksisana, kultdra un tas kritika.  industrialo platibu |nepieciesams
druka, kopégana) 1947 — kultdras izmanto$anas radosums.

industriju jédziens modeli GB un DE  +1998 —radoso

industriju jédziens GB



3 POSMS:
Radosas
industrijas
ruhr (Vacija)

No XIX.gs. ogles, kimiskas un
térauda rupniecibas centrs.

1950.g. - no 5,3 mil;.
iedzivotaju 10% stradaja 141
Sahtas. 2009.g. — palika 4
Sahtas ar 20 000
stradajosSiem.

1970jos gados — pirmas parrunas par
regiona revitalizaciju.

ldeja par industrialo mantojumu un ta
saglabasanu.

Virkne industrialo muzeju, efektivas
izstades industrialajas kulisés.

RazoSanas teritoriju konversija kulturas
telpas: studentu un jaunu arhitektu
projekti (tramvaju depo, Sahtu,
konveijeru partapsana klubos, teatros,
darbnicas kulttras centros).

Sobrid - 15 augstskolas, 30 inovaciju
centri, festivali Rura triennale, scene in
nrw



Radoso industriju pieméri tanzhaus nrw
no tramvaju depo uz lielako moderno deju centru Vacija
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Vairak neka 200 izrades un 300 kursi ar 3000

dalibniekiem gada; 2 skatuves un 8 studijas , 30 WL
darbinieki, 4000 m2 platiba (4= 1L l



http://www.google.de/imgres?imgurl=http://www.bilderbuch-duesseldorf.de/img/b5/89/168466.978x1304xin.jpeg&imgrefurl=http://www.bilderbuch-duesseldorf.de/Fotos/168466&usg=__ShyjShNX0yGkRNwFqM02EVJCDSQ=&h=734&w=978&sz=105&hl=lv&start=26&zoom=1&um=1&itbs=1&tbnid=V-hqKwZkgyi5jM:&tbnh=112&tbnw=149&prev=/images?q=tanzhaus+nrw&start=20&um=1&hl=lv&sa=N&ndsp=20&tbs=isch:1&ei=AVhRTfWsEMuUOuzjpa8H
http://www.google.de/imgres?imgurl=http://www.bilderbuch-duesseldorf.de/img/b5/89/168466.978x1304xin.jpeg&imgrefurl=http://www.bilderbuch-duesseldorf.de/Fotos/168466&usg=__ShyjShNX0yGkRNwFqM02EVJCDSQ=&h=734&w=978&sz=105&hl=lv&start=26&zoom=1&um=1&itbs=1&tbnid=V-hqKwZkgyi5jM:&tbnh=112&tbnw=149&prev=/images?q=tanzhaus+nrw&start=20&um=1&hl=lv&sa=N&ndsp=20&tbs=isch:1&ei=AVhRTfWsEMuUOuzjpa8H
http://www.google.de/imgres?imgurl=http://www.bilderbuch-duesseldorf.de/img/b5/89/168466.978x1304xin.jpeg&imgrefurl=http://www.bilderbuch-duesseldorf.de/Fotos/168466&usg=__ShyjShNX0yGkRNwFqM02EVJCDSQ=&h=734&w=978&sz=105&hl=lv&start=26&zoom=1&um=1&itbs=1&tbnid=V-hqKwZkgyi5jM:&tbnh=112&tbnw=149&prev=/images?q=tanzhaus+nrw&start=20&um=1&hl=lv&sa=N&ndsp=20&tbs=isch:1&ei=AVhRTfWsEMuUOuzjpa8H

4 posms
Radosas
industrijas
globalizacijas
laikmeta -

Globalizacija =
dazadu sabiedribas

dzives jomu
integracija

2000.g. Charles
Landry gramata The
creative city

2001.g. John
Howkins gramata
The creative
economy

Ekonomika razosanas un kapitala
nodrosSinasana negaranté veiksmi — jaunu ideju
loma.

Laika paatrinajums un mobilitate ka
globalizacijas pazimes un véertibas; inovaciju
ievieSanas tempa pieaugumes.

Nevis ipasums, bet ire jeb piekluve ir jaunas
ekonomikas pamats.

&

Radosas industrijas ir vairaku Eiropas valstu
ekonomikas prioritarais sektors.

Radosas industrijas ka jaunas, radosas
ekonomikas, vadosais sektors.

Tiklosanas princips ka radoso industriju
darbibas pamats.



Radosas industrijas  kina
Factory 728 /728 Art Zone / Dashanzi Art District
Atrodas pamestas rlpnicas teritorija,
uzblvéts 1950-57.g.
1995.g9. Pekinas makslas akadémija
sak Trét telpas
2000.g. — pirma télniecibas studija
2001.g. — pirmais gramatu veikals
Teritorija — 1 kv. kilometrs
leeja bezmaksas




Radoso
industriju
kodols

makslinieku brivie
mekléjumi (orientéti uz
garigam vertibam)

biznesa pragmatiskas
iniciativas (orientétas uz
personiska un korporativa
labuma vertibam)

Valsts un regionalas
pasvaldibas (orientétas uz
valsts un pilsétu attistibas
veértibam, dazadu etnisko
un kultaras grupu
harmonisko eksistésanu)

Sociala politika




Radoso industriju attistiba un
potenciala izmantoSana

1. Kulturas komercializétais sektors nedrikst palikt arpus valsts
attistibas politikas uzmanibas (Franko Biancini, 1987)

2. Muzeju ka radosSo kvartalu renesanse (Biancini,1993)

3.  Kulturas atbalstam veltito lidzek|u efektivas izlietoSanas mérijumi
(Julian Myerscough, 1988)
4.  Kapitala “kulturas” fiksacija (David Harvey, 1989)

process pilsétu [iTment, kur agrak industrialo pilsétu notikumi, festivali,
gada tirgi, etniskie kvartali klUst par kultlras patérésanas ienesigiem
centriem un piesaista investorus

5.  Sign and space — ekonomika (Scott Lash, 1994)

globalizacijas laika simboliem, tekstiem, skanam un jutekliskai pieredzei tika
pieskirta tirgus nozime, tos saka pétit = specifisks tirgus segments — simboliskas
patérésanas tirgus. Lidz ar to kultlras industrijas kluva par jaunas “zimju un
telpas” — sign and space — ekonomikas teritoriju

radosa sektora vadiba vertikalas vadibas strukturas nav efektivas



Radosas industruas

Kulturas un makslu atbalstam veltito idzeklu etektivas izlietosanas
merijumi
(Julian Myerscough, 1988)

m Tiesa atdeve:

m aprekins, cik daudz ir investéets attiecigas darba vietas
izveidoSana — t.i. Stradajoso darbinieku skaits pret katru
investeto marcinu

m Netiesa atdeve:

= Investiciju ietekmes mérisana uz kulttras pasakumu
apmeklésanu —t.i. Ne tikai mérka pasakuma, bet ari
infrastrukturas

MULTIPLIKACIJAS EFEKTS, kas veicina papildus darba vietu
radiSanu un papildus lidzek|u iepludi vietéja budzeta.




Cul / - noteiktas teritorijas kulturas resursu
ultura savdabiga uzskaite

ma/o/o/'ng - analitiskais instruments

Kartééanas - kulttras planosanas sastavdala
m EtOd e 1. Ressource mapping

Kvalitativi izmérami, taustamie fiziskie
Teritoriju kartésana =

resursi: iestades, personibas, objekti,

resursu kartes territorijas

sastadisana, ai 2. Community identity mappin
novertetu radosa ’ y y ppINng

sektora potencialu un . Netaustamie resursi, stasti, legendas,
noteikt ta vajadzibas un simboli, tradlcuas 2|moI| arhetipi, komunas.
iespejas:
Vésturiski-
geografiski-kulttras
resursi

Institucionalie
resursi

Organizacijas/-ju
=
Cilveku resursi

Cultural

Resources




UNCTAD CLASSIFICATION OF CREATIVE INDUSTRIES

CULTURAL llz ik mml T HERITAGE

museums, librariea, Arts and cradts,

PERFORMING BARTS
Live music, theatre, dance, ARTS

MEDIA

FUNCTIONAL
CREATIONS

SOURCE: UNCTAD



Lielbritanijas Rado3a
\/Tzija Ekonomika

Radosas industrijas

Apvieno tradicionali
noskirtas jomas

Galvenais resurss —

cilveks, ta spejas,
prasmes, talanti,
radosums

R.l. resursiir dazadi,
izkaisrti un
neredzami

(vel) neaptverts
potencials

Industrijas struktura

- Audiovizualas

. prese
Datorpakalpoj

PN

Skatuveg maksla

nozares
Gramatas un

umil

P - A Kultara
Rados$as industrijas




L) v
K\ Makslas un antikvitasu

' G
M tirgus

GB (1998)

1

Arhitektdra

Amatnieciba un lietisSka

_ | Dizains Mode
maksla
Kino un video Muzika Life perforrr_nng arts -
skatuves maksla
: . _ _ ello Multimedia un
Literatlra un gramatu Programmu

izdosana

nodroSinajums (IT)

i

<

interaktivas
datorprogrammas

R.l. — darbibas, kuru pamata ir individa radoSais potencials, prasmes un talants,

un kuram, izveidojot un izmantojot intelektualo Tpasumu, ir potencials radit pievienoto vértibu

un darba vietas.




Radosas
industrijas
_latvija

R.i. apzinasana uzsakta ar
Lielbritanijas padomes

atbalstu. 2005.gad3,
izstradajot jaunas
kulttrpolitikas vadlinijas,
Kulturas ministrija atzina,
ka radosas industrijas ideja
ir nozimiga ari Latvijai.

Pirmo reizi Latvijas radoso industriju
definicija tika ierakstita Valsts kulturpolitikas
vadlinijas 2006.-2015.gadam
(MK.18.04.2006. Rikojums Nr.264).

Pétijums ,,Radosa industrija Latvija”, BICEPS, 2007:
» apgrozijuma pieaugums 2002-2005 — videji 17,3% gada

« 2005.g. radosaja industrija strada 4,8 % nodarbinato,
turklat nodarbinatiba pieaug — vidéji 7% gada (2002-2005)

Kultiras netieSa ietekme: No katra lata, kas ieguldits kultdras
nozaré 2005.gada, 0,49 lati novirziti citu nozaru uznémumiem.

Kultlras sektora izraisitd ekonomiska ietekme:
2005.gada 1 lats valsts un pasvaldibu finanséjuma ir
piesaistijis 0,59 latus no citiem avotiem jeb valsts un
pasvaldibu finans&juma izraisttais efekts ir 1,59.

Attieciba uz nodarbinatibu, katra darba vieta kultlras
sektora talak atbalsta papildus 0,62 darba vietas citos
ekonomikas sektoros visa valsti 2005.gada




<«
Reklama @ Vizuala maksla
' Kino Muzika

| Datorspéles un
interaktivas
programmaturas

| Dizains

Izpilditajmaksla lzdevéjdarbiba

Televizija ,radio un

interaktivie mediji Kultaras mantojums

Kulturas izgltiba

Atputa, izklaide u.c.




Radosas
industrijas
LV

Par radosas

industrijas attistibu
Latvija ir atbildigas
Kulturas,
Ekonomikas un
Izglitibas un
zinatnes
ministrijas

un So ministriju

padotibas iestades.

22.11. 2006. - LR Kulturas ministrijas
pasutitais pétijums par R.l. — darba
grupas diskusija

R.l. ir nozares, kas balstas uz
individualo un kolektivo radosumu,
prasmém un talantu, un spgj celt
labklajibu un radit darba vietas,
radot un izmantojot intelektualo
Ipasumul.

R.l. rada, attista,

razo, izmanto, izrada, izplata, saglaba
produktus, kam piemit ekonomiska,
kultGras un/vai izklaides vertiba.



Radoso industriju pienesums

1. Pienesums ekonomikas 2. Pienesums politika un

sektora kultura

o Investicijas radoSos cilvekos un ° Tiek veidota radosa pilsétvide
kultdras sfera o Kultdras, politiskas un

o Radosa potenciala ekonomiskas komunikacijas
pieprasijums darba tirgu ar uzturésana
jaunu darba vietu izveidoSanu . Izeja no politiskas krizes —

o Intelektuala produkta jaunu cilvéku naksana pie
izveidoSana un virziSana varas

o Izeja no ekonomiskas krizes o IdentificéSanas veidoSana,

. Regiona konkurent sp&jas regionu revitalizacija

pieaugums o Socialo problému risinajums -
vietéjo komunu un apvienibu
attistiba, integracija u dialogs



Radosas industrijas

Radoso industriju darbibas pamats - tikloSanas
princips

TikloSanas princips:

nav konkretas vietas,

vairaki iesaistitie,

Nav stingras hierarhijas, draudzigais attiecibu
pamats.



Cik neradosas ir ne-radosas
industrijas ?

Vai paréjas industrijas — no automobilu razosanas un
nano-tehnologijam lidz smarzu razosanai un futbola
spélu stratégijam —
nav radosas?

.

Radosas ekonomikas jédziena ieviesana
(2000.9.)



Radosas
industrijas un
ekonomika

Dzons Houkins — jédziena autors

Creative economy:
Pamata ir radoso precu
transakcijas

Radosais vienadojums:

CrEc = radoso produktu
vertiba x transakciju n



Radosas industrijas un ekonomika

CrEc = radoso produktu vertiba x transakciju n

Radosais produkts -
prece vai pakalpojums, kas ir veidoti
radosa procesa rezultata un kuriem
piemit ekonomiska vertiba; visi r.p. ir
intelektualais ipasums

Transakcija — apmaina, kuras rezultata tiek

guta pelna
«Cilvéki, kam pieder idejas, kluvusi ietekmigaki par cilvékiem,
kas apkalpo masinas, un daudzos gadijumos pat par cilvékiem,
kam Sis masinas pieder»



Industrial Economy Structure
@° v -
Radosas
Industrijas un
ekonomika

Creative Clusters

_ Creative Industry Structure
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Radosas industrijas un ekonomika

Darba priekSmets Dabas materiali
Darba riki Ekas, iekartas
Darba procesa butiba Cilveks modificé dabas

materialus un pielago tos
savam vajadzibam

Darba rezultati Produkti

Cilveks

Radosais potencials,
individualitate

“Cilvéku cilveku apstrade”
K. Markss; cilveka
iedarbiba uz cilveku

Produkti un tas izmainas,
kuras tie izsauc sabiedriba



Radosas industrijas un ekonomika

Ko més pardodam vai par ko cinamies?

e Razosanas resursi: e Patérésanas resursi:
» Ekonomiskie tos nosaka
m Intelektualie m Brivais laiks
m Radosie m Cenu limenis un

: : iedzivotaju ienakumi
m Laika resursi,

Informacijas resursi = Individu kulturas

m Tiesiskie, telpiskie, attistibas limenis

vadibas... m Personiskie faktori
(nostadnes, uztvere)



Radoso industriju specifika

veicina inovacijas

rada darba vietas

uzlabo dzives kvalitati
attista teritorijas

maina darba stilu un laiku

resursi nav ierobezoti



Jakutijas tautas
OSKARS

prieks
Leonardo di
Kaprio




Radosas industrijas - Dizains

DIZAINA ASPEKTI

o Naciolais simbols

U R




Radosas industrijas - Dizains

DIZAINA ASPEKTI
= Individualais stils Egils Mednis




ﬁ Radosas industrijas - Dizains
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1zains

Radosas industrijas - D

INTERJERS




] Radosas industrijas -

» .

7 '} Dizains

ARHITEKTURA
| 7 &




Radosas industrijas -

RIKI UN
MASINAS




Radosas industrijas -

= Dizains japanu virtuve




Radosas industrijas -
Festivali

o Festival - is an event ordinarily staged by
a community, centering on and celebrating some
unique aspect of that community and its traditions,
often marked as a local or national holiday

o Ne tikai muzika
o https://www.youtube.com/watch?v=3my3EOqEvWU



https://www.youtube.com/watch?v=3my3EOqEvWU

Radosas
industrijas —
Klasteri
(puduri)

Lielpilsétas teritoriju
veidojumi, kas sastada

relativi neatkarigu un
autonomu veselumu un
nodrosina to iedzivotajiem
visu pilsétas funkciju
komplektu

Komersantu, pétniecibas, izglitibas un citu saistito
institciju sadarbibas tikls:

- darbojas noteikta regiona vai nozaré

- izmanto radnieciskas tehnologijas un I[idziga profila
darbiniekus

- sastav no juridiski neatkarigiem uznémumiem, kas
konkuré un sadarbojas vienlaicigi

Radosais kvartals ir vieta, kur pulcéties radoSiem
cilvékiem. Tas ir ciems pilséta.

Kultiras ministrijas pétijjums par radosSajiem
kvartaliem Riga:
> radoSo iniciativu izplatiba Riga ir saistama ar
ekonomiskas situacijas pasliktinasanos 2008.—-2009.
gada, kad iztuksojas daudzu namu pirmo stavu skatlogi.

o Daudzi darbu zaudéjusie noléma beidzot pieversties
savam sirdslietam, izveidojot no tam jaunas
pamatnodarbosanas.



Camden,
Londona

City Growth Strategy (CGS)

7 deprived inner city areas
were chosen in 2001 to pilot
the approach, followed by a
further 10 areas in 2004.

Each received two years’
pump-priming money
(£150,000-£250,000) to
research local need, engage
the business community
and develop their strategies.

Kvartals sava butiba ir tirdzniecibas vieta, kura
darbojas vairaki tirdzini, kopa aptverot vairak ka 1500
tirgotaju

Jau 1854.gada tika izveidots Camden Stables Market,
kas ieguvis Sadu nosaukumu pateicoties pardzimsanai
no stalla uz tirgus vietu.

Pateicoties labajai precu kvalitatei, reputacijai un
unikalajai atrasanas vietai tirgus radija interesi visa
Londona, piesaistot lielu dala Londonas iedzivotaju un
taristu. lzbraucieni ar laivu, pastaigas gar kanalu vai
vienkarsi verosana ka barzas izslid caur sltzu vartiem,
bija un vél aizvien ir svarigas nodarbes Camden Lock
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Camden,
Londona

Camden London borough
Council (Camden Londonas
mazpilsétas padome) atbild
par Camden budZzetu un
darbibas pamatprincipiem.

Padomes locekli tiek ieveleti
katrus 4 gadus.

Izklaides nozare- Liela
nozime ir muzikas kulturas
attistiba (vairaki tagad jau
slaveni muaziki sakusi
karjeru spéléejot Camden
pabos)
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Camden, Londona

Tirdznieciba- darbOJas 4 tirdzniecibas vietas

o Stables Market-kopa ap 700 veikaliem un stendiem, atvéerts katru
dienu

o Camden Lock —tirgus, kas aizsaka Camden Town fenomenu, Sobrid
piesaistot vairak ka 150 000 cilvekus nedela. Sevi pozicioné ka
originalu tirgu, kura var atrast originalas davanas.

o Camden Lock Village- nesen atrestauréts tirdzins, kura ir ap 500
tirgotaju, piedavajot visdazadakas preces. Tirgus atrodas Regend
kanala mala-Iidzas tauvas joslai pa kuru kadreiz gajusi zirgi.
Camden Lock village tirdzinu simbolizé sédvietas, kas paredzétas
apmeklétajiem, kas ietur maltiti-tas izveidotas no veciem
motorolleriem un stiepjas gar kanala malu

Camden Town ir savs laikmetigas makslas centrs,
kas piedava apmeklét izstades un

izmantot rezidences iespéjas.




osie kvartali

TABAKAS FABRIKA
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Guggenheim
Bilbao

1937.g. Izveidots Fonds
Solomon R. Guggenheim
Foundation, kas atbalsta
laikmetigo makslu

1997.g. Tika uzbuvets
Guggenheim Museum
Spanija, Bilbao

Spilgts destruktivas
arhitekttras piemineklis

Pirmaja menesi - 100 000
apmeklétaju

lenakumi 18 reizes lielaki
neka investicijas

TieSie ienakumi 26 min eiro

NetieSie ienakumi 139 min
eiro

60% apmekléetaju — arzemju
turisti



http://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%A4%D0%B0%D0%B9%D0%BB:GuggenheimBilbao.jpg

Radosas
industrijas -
Lielveikali

Lielveikals ka jauna sociala
telpa:

Kur agrak bija maja, tirgus,
baznica, parks; vieta, kur
veidojas normas, tika tiesats,
kritizéts u.tml.

Atpazistamiba, paredzamiba,
drosiba

Cilvéku uzmaniba novérsana
— arhitektoniskais risinajums,
lai apmeklétajs vienmer
skatitos pa kreisi un pa labi;

Lai vins$ varétu taisit pauzi —
apsésties, padzert kafiju,
vienalga ko.

Tikai neskatities vienam uz
otru, neaizdomaties,
nepadomat par kaut ko citu
iznemot izstaditas preces
Z.Baumans
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Radosas
industrijas —
Tarisms

Galvenas
globalizacijas

vertibas:

Briviba (bagatie - globali,
nabagie — lokali)

Mobilitate Ské briviba
parvietoties

Atrums (gan
parvietosanas, gan
Informacijas nodosanas)

Visu regionu un visas
informacijas pieejamiba
(ka geografijas beigas —
Richard O Brian)

Glokalizacija ka jauna tendence

|”

*“glocal” refers to the individual, group,
division, unit, organization, and community
which is willing and able to think globally
and act locally

— Roland Robertsons:
* Globalizacijas un lokalizacijas tendencu saplidums

* Tadu resursu (kapitala, finanSu un citu) un parvietosanas
brivibas koncentracijas process, kas lauj darit izveli un
darboties efektivi

— Vietas un vietas infrastrukturas nozimiba
biznesam un investicijam

— Kulturas atskirtbu pievilciba
— Pazistamais svesais

— Centra punkta neesamiba (gan geografiski, gan
kontroles zina — Internets)

COVID — katastrofa vai jaunas
iespéjas?



Radosas
industrijas —

Kulttras tlrisms ka zinasanu
un iespaidu pardosanas
industrija

No 1970iem gadiem - dala
cilveku celo, [ai labak
izprastu celosanas meérka
kulturu unkulturas
mantojumu

No 90iem gadiem to vairs
neuzskata par elitaro
turisma veidu, bet par masu
tirgus nodarbi ar izteiktu
specifiku

No 1950 lidz 2005 celotaju skaits pieaudzis
gandriz 32 reizes un 2008 .g. Sasniedza 924
miljonus taristu http://www.unwto.org

2018 — 1,4 billioni (ar pieaugumu 4%)

No tiem Eiropa 710 milioni, 570 billioni Usd
apgrozijums (+5%)

COVID2020 — minus 44 % (aprili 97%)

1999.g. — 35% lidz 70% celotaju bija kulturas
turisti

Kulttras tarists ka Tpasais tlrisma paveids, kur
kulttra ir vai nu turistus piesaistosais faktors,
vai nu tas, kas motive cilvékus celot


http://www.unwto.org/
http://www.unwto,org/

Radosas industrijas — Turisms
Pasaules tendences turisma Turisma attistibas matrica
Jaunas turisma attistibas

Pieprasijuma pieaugums uz tehnologijas
netradicionaliem braucieniem

Vietas savdabiguma kapitalizacija:

Izglitojosa turisma attistibas straujie vésturiskas vides saglabasana; rado$o
tempi industriju attistiba; jaunas muzeju
Pieprasijums péc aktivas atpatas tehnologijas

ekologiski tira un neaizskarta daba Teritorijas apmeklésanas motivu

veidoSana: kulturvesturiska
mantojuma aktualizéSana, vietejo
Jaunas vertibas kultGras industriju konkurent spéjas
nodrosinasana

Unikalitate: vietas savdabiguma

kapitalizacija; jaunas, uz Cilveku kapitala ka viesmilibas resursa
pardzivojumiem atrodoties vieta attistiba: kultiras identitates

bazetas ekonomikas rasanas; spéle saglabasana; kulturas pakalpojumu
vésturiskaja mantojuma; notikumu pieprasijuma izaudzinasana; lojalitate
klasts; kulttras specializacija pret sveSiem; sveSvalodu zinasanas

Ekologiskums: dabas vides
saglabasana



Celosanas
trendi

UNWTO; International
tourisms highlights
2019

56% celojuma meérkis ir
izklaide un atputa

4 no 5 turistiem celo pa
savu regionu

Travel to change

o Dzivot ka vietéjie, pieprasijums péc autencitates
un transformacijas

Travel to show

o Mirkli prieks instragramma, pieredze un
sasniegumi

Pursuit of healthy life
o Staigasana, welnees and spa, sporta tlrisms

Rise of the access evonomy

Solo travel and multigenerational travel
° |ledzivotaju novecosana, vientuliba

Rising awareness on sustainability
o Zero waste, klimata izmainas, ekologija



Radosas industrijas — Turisms

Kultdras tdrisma negativas sekas: Kultlras turisma pozitivas sekas:
v Taristu parpilniba v'Paaugstindgs izpratne par
v Atkariba no tiarisma svesam kultdras un kulturas
v Tiristu uzvediba mantojuma nozimibu un
v'Neplanota tirisma aizsardzibu
infrastruktiras attistiba v lespéjas attistit vietéjo
v lerobeZots labuma guvéju loks ekonomiku un infrastruktiru
v'Zid kontrole par kultdras v Tradicionalas kultiras
verttbam atdzimsanas/ uzplaukums
v Objekta fizisks nolietojums v Palielinds iecietiba pret sveso —
gan turistiem, gan vietéjiem
iedzivotajiem
v'lenakumi var tikt investéti
kultidras mantojuma
saglabasana

llgtspé€jiba, vietéjas specifikas
saglabasana



Ko no
radosSajam
Industrijam
var noderet

turisma

Dazadas pieejas turismam

MERKAUDITORIA

Produkts/ objekts/
process, kas
varétu but
piesaistoss visiem

Produkts, kas
varétu but
interesants |oti
Saurai, bet
uzticamai
meérkauditorijai




Ko no
radosSajam
iIndustrijam
var nodereéet
turisma

Dazadas pieejas turismam

ILGTSPEJA

Piedzivojums
- sekundes
- stundas

- dienas

Process

- apgusana

-relaksacija

Il —uzblves
iespé€jas un satelita
pasakumi




Cits turista profils, kas brauc uz Latvijas

regioniem
Ko sagaida e
tl—,l r|StS o Savadaka motivacija

COVID laika

Un kas ving ir? * informativais nodrosSinajums

Citi standarti, bet ierastas gaidas

* Dienu, nedélas nogales, nedélu piedavajumi

* Preciza informacija interneta — google maps, atvérsanas laiki,
talruni utt

* Personals, kas grib iesaistities
* infrastrukturas nodroSinajums

* wgc, stavvietas, wifi, édinasanas vietas
* saturiskais nodrosinajums

* Savadaks background un savadaks saturs
* |zklaidéjoSs nodrosinajums

¢ Suveniri

e Pasakumi
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Radoso

industriju
potenciala
izmantosana
turisma

Par ko un ar ko mes cinamies?

Musu konkurenti: No serialiem
lldz spa mekléjumiem

Musu mérkauditorija: loti plasa
Musu marketinga riki: pasi
musdienigakie

Musu specifika — kaut kas 1pass.
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1. Apzinaties esoSos resurusus
o Materialo un nematerialo resursu kartesana

o EsoSa infrastruktlra un tas izmantoSanas iespéjas
o Atbalsts no pasvaldibas un vietéja biznesa
o Personala kapacitate

2. Apzinaties vietéjo un arzemju praksi
> UNWTO pétijumi
° Google Jums palidziba!

Nobeiguma

Objekti nekustas pasi 3. Noteikt savu specifiku
par sevi! > Unikals produkts

o Unikals piedzivojums
|.Newton > Loti $aura, bet interesanta ni$a

4. Apzinaties potencialas mérkauditorijas
o Sociodemografiskus parametrus
o Maksatspéju
o Psihografiksus parametrus
o Pieejamus un uzticamus marketinga kanalus
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